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Pozivna predavanja

Milovanovic, M. (2023, November, 5). Reaching Globalization with International Marketing?
Invited online lecture for Faculty of Finance Plekhanov Russian University of Economics, Moscow,
Russia.
https:/pay.pd/news/37366-o0-mejdunarodnom-marketinge-ot-inostrannogo-lektora-otkryitaya-
lektsiya-universiteta-partnra
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Regarding Eco-Products: A Bayesian Approach to Confirmatory Factor Analysis. Invited lecture
for Faculty management, University Metropolitan, Belgrade, Serbia.
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otkryitaya-lektsiva-universiteta-partnra

https://blc.edu.ba/wp-content/uploads/2023/06/MncbmMo-0T-19.06.2023.pdf

D) OBRAZOVNA DIJELATNOST

Kao predavac visoke Skole izvodi predavanja na predmetima Internet marketing, Spoljnotrgovinsko
poslovanje, Menadzment osiguranja, kao i vjezbe na predmetu Marketing. U predhodnom
desetogodisnjem periodu izvodila je opredavanja i na predmetima Medunarodni marketing, Marketing
usluga, Marketing menadzment (vjezbe), Integrisane marketinske komunikacije (vjezbe).

Dugogodisnji recenzent medunarodnih i domacih nauc¢nih ¢asopisa i zbornika konferencija, kao i knjiga.

Drugi oblici medunarodne saradnje (konferencije, skupovi, radionice, edukacija u inostranstvu):

Nexus conference N!BF2018, 14-19. mart 2018, Abu Dabi, UAE

Regional Meet up Ferdinand Bilstein, 22-24. novembar 2018, Enepetal, Njemacka

Nexus Business Forum “Shaping the future®, NIBF2019, 05-10. mart 2019, Abu Dabi, UAE
Regional Meet up Total, 08-12. april 2019, Pariz/Lion, Francuska

Regional Meet up Ferdinand Bilstein, 02-05. oktobar 2019, Budimpesta, Madarska
Nexus conference NIBF2020, 10 -13. mart 2020, Amsterdam, Holandija

OV WN

E) STRUCNA DIELATNOST KANDIDATA:

Ostale profesionalne aktivnosti na Univerzitetu i van Univerziteta koje doprinose povecéanju ugleda
Univerziteta:
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Clan programskog odbora Medunarodne nauéno-stru¢ne konferencije “Socijalno preduzetnistvo
— Model za (samo)zaposljavanje u buduénosti”.

UsavrSavanja PRA EDUCA - Poslovna Skola za Public Relations, 2003. godine (I i Il nivo
obrazovanja)

Proactive konferencija za odnose s javnos¢u (kontinuirano u¢esée od 2005. do 2011. godine)
Porodicne firme — stub razvoja Republike Srpske (kontinuirano u¢escée na konferencijama od 2011.
do 2017.)

Porodic¢ne firme — stub razvoja Republike Srbije (¢lan istrazivackog tima 2013.)

SAJAM OBRAZOVANIJA | ZAPOSLIAVANIA - naucite, istrazite, povezite se, 30. mart 2015, Banja
Luka, Bosna i Hercegovina. Prezentacija ,Realni sektor - spitivanje zadovoljstva zaposlenih u
porodi¢noj firmi*

DRIVE 2015, Sesta regionalna konferencija upravljanja i vodenja ljudskih potencijala (Get your
people inspired) - O1. oktobar, 2015. Sarajevo, Bosna i Hercegovina.

Panelista - tema ,Zaposljavanje, razvoj i zadrzavanje zaposlenika” - O1. oktobar, 2015, Sarajevo,
Bosna i Hercegovina.

DRIVE 2016, Sedma regionalna konferencija o liderstvu i talent menadzmentu - 10. novembar
2016, Sarajevo, Bosna i Hercegovina.

DRIVE 2017, Konferencija o liderstvu i talent menadzmentu - 9. novembar 2017, Sarajevo, Bosna i
Hercegovina.

Marketing Meet up 2018, (Ferdinand Bilstein South East Europe), septembar 2018, Beograd, Srbija.
Marketing Summit - Be Marketing (R)evolution - 8. novembar 2018, Sarajevo, Bosna i Hercegovina.
Marketing Meet up 2020, (Ferdinand Bilstein South East Europe), online, Beograd, Srbija.
Marketing Meet up 2021, (Ferdinand Bilstein South East Europe), online, Beograd, Srbija.

AD International Marketers meeting, 2 &3 June, Dubrovnik, Croatia.

Summer Vivaldi forum, 15-17. Jun 2022, Mokra Gora, Serbia

Marketing Meet up 2022, (Ferdinand Bilstein South East Europe), online, Beograd, Srbija.

Clan nauénog odbora konferencije: Challenges of the Modern Moment-Where to go Next? 15.
decembar 2022. Beograd, Srbija




