Natasa Purdevi¢ — kratka biografija

Iskusan marketing profesionalac, poslovni lider i edukator sa gotovo tri decenije iskustva u oblastima marketinga, strateskih
marketing istrazivanja, strateSkog planiranja, brend menadzmenta, komercijalnog i operativnog upravljanja u FMCG industriji. Posvecena
stalnom ucenju, razvoju i deljenju znanja.

Doktorirala 2022. na Fakultetu organizacionih nauka Univerziteta u Beogradu, studijski program Informacioni sistemi i
kvantitativni menadzment, izborno podrué¢je Elektronsko poslovanje. Tema disertacije: “Internet inteligentnih uredaja u marketingu i
maloprodaji”. Diplomirala na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu (master status) na smeru marketinga 1993.

Zapocela karijeru u agenciji Mark-Plan, a kasnije radila i u agenciji Publicis kao direktor strateskog planiranja. U kompaniji Coca-
Cola provela 24 godine do 2021. Obavljala razlicite poslove u okviru kompanije, od marketing istrazivanja, strateskog planiranja, brend
menadzmenta za Citav portfolio brendova kompanije, vodjenja operacija, shopper marketing i komercijalne strategije za teritoriju centralne i
isto¢ne Evrope. Od 2021. u ESEM (Executive School of Economics and Management) poslovnoj skoli kao clan Izvrsnog odbora, predavac i
mentor. Od 2022. docent na Univerzitetu Metropolitan.

Do 2022. povremeni gostujuéi predava¢ na redovnim i master studijama na Ekonomskom fakultetu i Fakultetu organizacionih
nauka. Aktivan predavac¢ na edukativnim programima srpskog ogranka LAA (International Advertising Association): specijalistickim studijama i
programima obuke mladih profesionalaca (AcademIAA).

U periodu 2013-2018. ¢lan zirija medunarodnog studentskog takmicenja u resavanju poslovnih studija slucaja (BBICC) na
Fakultetu organizacionih nauka, a od 2018-2022. ¢lan Zirija studentskog takmicenja studenata zavrsne godine na smeru Trgovinskog
menadzmenta i marketinga na Ekonomskom fakultetu.

Clan srpskog ogranka L44 od 2011. i njegov predsednik 2011-2013. godine. Od 2023. ¢lan Upravnog odbora asocijacije.
Predsednik zitija Effie Awards Serbia od 2022, a ¢lan Organizacionog odbora ovog takmicenja od 2017-2021.

Dobitnik Mark Awards 2021 specijalnog priznanja za licni doprinos razvoju marketinske struke.
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MG325 Digitalni biznis
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MK343 Strategije digitalnog marketinga
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