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fakultetu u Kragujevcu 2014. godine sa tezom: “Unapređivanje konkurentnosti preduzeća auto 
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Radno iskustvo: 

1995 - Holding kompanija “Petar Drapšin” Mladenovac, ekonomista analitičar 

1995-1997 - Holding kompanija “Petar Drapšin” Mladenovac, upravnik operativne pripreme 
proizvodnje 

1997-2001 - Holding kompanija “Petar Drapšin” Mladenovac, direktor prodaje HK “Petar Drapšin” 
Mladenovac 

2001-2003 - Holding kompanija “Petar Drapšin” Mladenovac, rukovodilac  marketinga 

2003-2004 - AD Imlek, mlekara Beograd, organizator  prodaje i vođa tima za distribuciju (prodaja, 
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2004-2016 - Znam Co d.o.o., Beograd, menadžer prodaje – zastupanje inostranih kompanija, izvoz 
i uvoz rezervnih delova za automobilsku industriju, organizacija dilerske mreže 
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