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RADNO ISKUSTVO

pECEMBAR 2019 —
DoOCENT, FAKULTET ZA MENADZMENT UNIVERZITETA METROPOLITAN

Profesor i autor nastavnih materijala (udzbenika) iz nekoliko predmeta n
osnovnim i master studijama (Poslovna statistika sa verovatnoéom,
Oglasavanje, Poslovna etika i1 komunikacija, Principi prodaje i
Marketinske analize). Jedan od kreatora korpusa znanja Fakulteta za
menadzment. Mentor studentima tokom studiranja i ¢lan komisija za
odbranu diplomskih i master radova.

DECEMBAR 2018 —- DECEMBAR 2019.
ASISTENT SA DOKTORATOM, FAKULTET ZA MENADZMENT
UNIVERZITETA METROPOLITAN

Drzao je vezbe iz velikog broja predmeta. Jedan od kreatora korpusa znanjaj
Fakulteta za menadZment. Mentor studentima tokom studiranja.

DECEMBAR 2016 - DECEMBAR 2018.
ASISTENT, FAKULTET ZA MENADZMENT UNIVERZITETA METROPOLITAN

Drzao je vezbe iz velikog broja predmeta. Predsednik organizacionih odbora
medunarodne konferencije ,,ICSD — Innovation, Competitiveness and|
Sustainable Development“ i stru¢ne konferencije ,NEUROMARKETING*,
koje je organizovao Fakultet za menadzment. Koordinator dva pilot
programa, razvijenih u okviru Erasmus + projekta ,Introduction o
part-time and short-cycle studies in Serbia”.

OBRAZOVANJE

MART 2013 — NOVEMBAR 2018.

DokTor EKONOMSKIH NAUKA, EKONOMSKI FAKULTET
UNIVERZITETA U KRAGUJEVCU (modul: upravljanje
poslovanjem)

Prosecna ocena: 9,75. Jedan od 200 najboljih studenata koji je tokom studija
dobijao stipendiju Ministarstva prosvete, nauke i tehnoloskog razvoja.
Naime, jedini je student iz Kragujevca koji je dobijao ovu stipendiju za oblast
drustvenih nauka. Kao stipendista bio je uklju¢en u nauéno-istrazivacki rad i
to kroz projekat ,Preklinicka ispitivanja bioaktivnih supstanci
(evidencioni broj: MM 41010), koji finansira navedeno Ministarstvo.
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OKTOBAR 2011 — NOVEMBAR 2012.
MASTER EKONOMISTA, EKONOMSKI FAKULTET
UNIVERZITETA U KRAGUJEVCU (smer: marketing)

Prosecna ocena: 10,00. Proglasen je za najboljeg svrsenog studenta o

strane fakulteta. Clan i bivsi stipendista Fonda za mlade talent

(,Dositeja”), pod upravom Ministarstva za omladinu i sport. Naime, uvrsc¢en
je medu 1000 najboljih studenata Republike Srbije. Takode, tokom studija
bio je dobitnik stipendije (novéane nagrade) - Akademik Dragosla

Srejovié, koju je dodeljivala skupstina grada Kragujevca studentima sa
prose¢nom ocenom ve¢om od 9,50.

OKTOBAR 2007 — OKTOBAR 2011.
DIPLOMIRANI EKONOMISTA, EKONOMSKI FAKULTET
UNIVERZITETA U KRAGUJEVCU (smer: marketing)

Prosecna ocena: 9,60. Svake godine studija proglasavan je za jednog od
najboljih studenta od strane fakulteta. Tokom prve tri godine dobijao je
stipendiju Ministarstva prosvete, nauke i tehnoloskog razvoja, a u zavrsnoj
godini stipendiju Fonda za mlade talente (,Dositeja”). Takode, toko

studija bio je dobitnik stipendije (novéane nagrade) - Akademik Dragoslav
Srejovi¢é, koju je dodeljivala skupstina grada Kragujevca studentima sa

prosecnom ocenom ve¢om od 9,50.
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Alimpic, S. (2015), Impact of sales promotion tools on consumers’ impulse buying behavior, 7"
International Scientific Conference: ,,Knowledge - Economy - Society. Challenges of Contemporary
Economies in the Face of Global Market Conditions”, Faculty of Management Cracow University of
Economics, Poland, pp. 191-201. (ISBN 978-83-65173-28-7 — printed version; ISBN
978-83-65173-29-4 - on line pdf) (M33)
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enterprises, 6" International Scientific Conference: ,KNOWLEDGE, ECONOMY and SOCIETY -
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978-83-62511-19-8 - printed version; ISBN 978-83-62511-54-9 - on line pdf) (M33)

Alimpi¢, S. (2015), Univerzitetski spinof - stanje i perspektive sa osvrtom na Centar za prekliniCka
ispitivanja  aktivnih supstanci Prirodno-matematiCkog fakulteta Univerziteta u Kragujevcu,
Univerzitetski spinof poduhvati - organizacioni okvir za realizaciju interdisciplinarnih projekata,
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Mamula, T., Peric, N. and Alimpic, S. (2021), The Role and Importance of Value-based Segmentation
on the Cohort of Millennials: Case Study Serbia, Marketing, Vol. 52, No. 1, pp. 43-57. (ISSN
0354-3471), 10.5937/markt2101043M (M51)

Koci¢, M., Marinkovi¢, V. i Alimpi¢, S. (2016), Merenje vrednosti brenda za potroSacCe: empirijski
dokazi sa trziSta prehrambenih proizvoda u Srbiji, Anali Ekonomskog fakulteta u Subotici, Vol. 52, No.
35, pp. 189-206. (ISSN 0350-2120) (M51)

Alimpi€, S. i Nenad Peri¢ (2019), Razli€iti oblici impulsivhog ponaSanja potro$aCa, Anali Ekonomskog
fakulteta u Subotici, Vol. 55, No. 42, pp. 49-63. (ISSN 0350-2120), 10.5937/AnEkSub1942049A (M52)
Alimpi¢, S. (2018), Uticaj metoda unapredenja prodaje na impulsivno ponaSanje potroSaca,
odbranjena doktorska disertacija, Ekonomski fakultet Univerziteta u Kragujevcu (M70)

ZNANJE STRANTH JEZIKA I RAD NA RACUNARU

e Engleski jezik: ViSi nivo - 8 godina kroz osnovnu i srednju Skolu i 2 godine na fakultetu. Poseduje
sertifikat Skole jezika ,,Simod” (ViSi srednji nivo - 10. od 12 faza po Callan metodi)

e Francuski jezik: Srednji nivo - 4 godine u srednjoj Skoli

° épanski jezik: PoCetni nivo - samostalno

e Programski paketi: MS Office (Word, Excel, Power Point), Corel, Internet Explorer (elektronsko
poslovanje)

® Programski jezici: SPSS, Delphi, Pascal, Access

VESTINE

® Inovativnost ® |strajnost

® Kreativnost ® Originalnost

® Liderstvo ® Optimizam

® Motivisanost (sebe i drugih) ® Tolerantnost

® Dobra organizovanost ® |Inicijativnost i spremnost na uCenje

® Planiranje ® CQOrijentisanost prema rezultatima

® Delegiranje ® ReSavanje konflikta

® Koordiniranje ® Fleksibilnost

® Preuzimanje rizika ® Spremnost da se veruje i pomogne drugima

OSTALA INTERESOVANJA (HOBIJI)

UcCesnik velikog broja nau€nih konferencija, kurseva, seminara i predavanja

Nekadas$nji ¢lan najveCe medunarodne organizacije vodene od strane studenata, AIESEC. U okviru
ove organizacije radio je u timovima za prodaju i odnose sa javnoScu, a takode je bio i tim lider
projekta ,DO IT” (u vezi sa informacionim tehnologijama), gde je vodio tim od Cetiri €lana ka
zajedniCkom cilju

ZavrSio nizu muzi€ku Skolu ,Miloje Milojevi€” u Kragujevcu, odsek tamburica - imao je nekoliko
solisti€kih koncerata

BivSi €lan dramskog studija pri Domu Omladine u Kragujevcu - dobijao je mnoge nagrade

BivSi Clan plesnih klubova ,Ritam plus” i ,Apel” iz Kragujevca - uCestvovao je na brojnim
takmiCenjima u standardnim i latino-ameriCkim plesovima i osvojio preko 10 priznanja

Aktivni élan GO kluba ,,RADNICKI” u Kragujevcu - uCestvovao je na brojnim Balkanskim i Evropskim
juniorskim turnirima u ovoj misaonoj igri

Uzimao uCeSc¢e u mnogim humanitarnim akcijama


http://dx.doi.org/10.5937/markt2101043M
https://www.researchgate.net/deref/http%3A%2F%2Fdx.doi.org%2F10.5937%2FAnEkSub1942049A?_sg%5B0%5D=ZCgVi2JTRaNrNM5ZBhCJ0kGi8-ibEif_xOU-ixnbwF_6_vqLDh8HI9cBhp1BfNf0NWmEwyKqHpc6Qu-XVtgjt0qi_Q.s4L5GdYHpZlp0b5bWkqqE9YVcxZ4SPTQdr6BjN6WF4sTIUTNY5G8Cx8orKrXQfNhb6adTXY4GqzPBbfo555PPg

