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votinja svakako je francuska glumica BriZit Bardo

sa svojom fondacijom koju je osnovala 1986. go-
dine zalazuéi svoj nakit, kao jedan od najdoslednijih bo-
raca protiv nekritickog unistavanja Zivotinja, pokrenula
je veliki talas promena u svesti ljudi. Trideset godina ka-
snije, jedan od najvec¢ih modnih kreatora Dordo Armani
najavio je da od sezone jesen/zima 2016. vide nece kori-
stiti prirodno krzno u svojim kolekcijama jer usled teh-
noloskog napretka vise nema nikakvog opravdanja za
brutalnost nad Zivotinjama. .

U organizaciji Priviedne komore Srbije i Instituta za
standardizaciju Srbije maja 2011. godine objavljeni su
standardi SRPS ISO 2600 - Uputstvo o drustvenoj odgo-
vornosti, kojim je, nakon visegodisnjeg zalaganja WSPA -
Svetskog udruZenja za zastitu Zivotinja, kao i organizacija
Sirom sveta, medu kojima je i ORCA dobrobit, Zivotinja
postala jedan od medunarodnih standarda drustvene od-
govornosti. :

N ajpoznatija protivnica krzna i zagovornica zastite Zi-

Drustvena kritika koja je sve glasnije isticala da je proc- -

vat modne industrije liden osetljivosti prema problemima
okoline - da podstice navike razbacivanja, kao i preterano
i nepotrebno pakovanje, takode je uticala na odnos mod-
nih industrija prema okruzenju. Kako bi pokazale da imaju
izrazenu osetljivost za okruzenje i brigu o zastiti Zivotne
sredine, neke modne kampanje ¢ine napore da razrede
sporna pitanja iz domena zivotne sredine. Druge kom-
panije pokusavaju, mada umanjem obimu, da ree te pro-
bleme uvodei tzv. ,zelena vlakna’, odnosno reciklirane
materijale za izradu modne garderobe.

Nemacka je medu prvima otisla daleko u tom pogledu
i jos devedesetih godina donela propise u kojima je isti-
cala da bi do 2000. godine sva odeca trebalo da bude po-
dloZna recikliranju. Ova drzava je dosledno nastavila sa
svojom orijentacijom ka eko-modi, pa se tokom tradicio-
nalne nedelje mode u Berlinu uvek promovise i odeca
proizvedena u skladu sa svim ekoloskim zahtevima koja
osvaja svetske sajmove i modne revije. Doprinos indu-
striji eko-odece daju i poznate licnosti od Evrope do SAD,
koje se na crvenim tepisima sve ¢es¢e pojavljuju u odeci
napravljenoj od bambusa ili organskog pamuka. Dizaj-
neri eko-mode suocavaju se, medutim, sa ozbiljnim trzi-
$nim problemima, posto je proizvodnja zdrave odece
veoma skupa. Primera radi, oni koji Zele da kupe majicu
napravljenu po svim kriterijumima eko-mode, morali biza
to zadovoljstvo da |zdv01e 25 evra, umesto pet, ko||ko
kosta,,nezdrava majica“.

Zasad, eko-moda je u samom zacetku, o éemu govon
i podatak da eko-odeca ¢ini samo tri odsto svetske mode.
Prema procenama UNSTAD-a godisnje promet modnih
eko-proizvoda iznosi izmedu 150 i 200 miliona dolara.

Medutim, stvari se, iako sporo, pokrecu i menjaju. Agen-
cija Ujedinjenih naroda za medunarodnu trgovinu, UNC-
TAD, odlucila je da promovise modhni stil nazvan EcoChic.

A veliki svetski lanac H&M lansira novu kolekciju u *

kojoj dodatno naglasava vaznost ekologije u modnojin-
dustriji. Slogan ,Close the Loop* unutar kolekcije pred-
stavlja teksas komade koji nisu klasi¢ni. Svi su izradeni
od recikliranog pamuka sakupljenog unutar svih H&M
prodavnica.

Danski modni kreator Peter Ingwersen kaze da je usao
u takozvanu,zelenu modu” kad je uocio da ljudi sve vise

; kupuju odecu koja ih ispunjava posebnom vrstom zado-

voljstva - zato sto pridonose ocuvanju prirode.
Ve¢ pet godina, stavljam naglasak na odrzivost eko-
sistema, na eti¢nosti i bioraznolikosti. Pre deset godina,

_.kadaste kupovali odecu, jedino je bilo.vaznodalije nesto
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moderno. Danas kupci Zele da znaju kako je odevni pred-
met napravljen. To je najveca promena u industriji mode
od pojave mini suknje.”

Takode, tema upotrebe $tetnih, cesto toksi¢nih mate-
rijala u proizvodniji odevnih predmeta postaje sve aktuel-
nija. Otkako je 2011. godine ekoloska organizacija,,Grin-
pis” objavila rezultate istrazivanja sprovedenog u 29 ze-
malja po kojima je 141 uzorak, odnosno dve tre¢ine ispi-
tivanih brendova sadrzalo toksi¢ne, po zdravlje opasne
materije, koje je ustalasalo javnost, sve je vide zagovornika
ja¢anja ekoloske svesti, ali i o3trije zakonske regulative i
kontrole modnih proizvoda. lako se na poziv ove organi-
zacije da do 2020. odustanu od upotrebe opasnih hemi-
kalija u proizvodnji odazvala nekolicina prozvanih proiz-
vodaca, proces sprovodenja zastite Zivotne okoline i ocu-
vanja zdravlja sigurno ¢e potrajatii zahtevace veliku akciju
na budenju i jacanju svesti svakog od ucesnika u lancu
proizvodnje i distribucije ali i potro3aca. To ¢e istovremeno
biti veliki izazov za modnu industriju u viemenu koje do-

lazi. Od natina na koji pristupe resavanju ovog pitanja, iz-

vesno e zavisiti sudbine mnogih modnih giganata.
Sledeci primer makroetickih pitanja sa kojima se suo-
&ava modna industrija je nametanje pozeljnih standarda
izgleda i upotreba odredenih tipova modela koji promo-
vidu garderobu u oglasnim materijalima ili na pistama. -
Kriti¢ari tvrde da ovo moZe da izazove $tetu, koja se krece
od podrike imidzu Zena kao &isto seksualnih objekata, do
problema vezanih za ishranu adolescenata, posebno zen-
skog pola. Danas je preterivanje u predstavijanju mladih,
izuzetno mréavih manekenki i modela jedno od gorucih

_ pitanja. Publika postaje osve$¢ena i shvata da ti modeli

trpe ogroman pritisak, koji ¢esto kao mlade osobe, ne
mogu da iznesu, pa se odaju alkoholu, drogi, obolevaju od
anoreksije, pa se sve ¢e$c¢e desava daishod takvog jednog
pritiska i nemoci da se odgovori na sve vece i drasticnije
zahteve, zavrsi tragi¢no. Tada se javnost pobuni, pocne
da se okrece protiv takvog pristupa, i ne samo to, prodaja
takvih kompanija i brendova moze da trpi velike gubitke.
Neuzvracen odgovor iliizvinjenje tipa, mi to moramo da
radimo jer isto rade i svi drugi” - moZe da otkrije nesprem-
nostda seistrazuju drugi, potencijalno manje $tetni nacini
promocije. U industriji koja obiluje kreativnim talentima,
iznenadujudi je toliki konzervativizam. Ipak, postoji sve
sveci broj dobrih primera. Jedan od njih je svakako i kam-

‘panja kozmeticke kuée,Dove” sjajan primer kritike na ste-

reotip lepote koji je modna industrija nametnula preko mé-
dija.,,Dove” se svojim reklamnim kampanjama posvetio
promovisanju prirodne lepote. Njihova prva kampanja, Evo-
Jucija” prikazala je neverovatnu transformaciju prose¢ne
7ene u boginju lepote uz pomo¢ make-upai kompjuterskih
efekata. Obracali su se ne samo mladim devojkama, koje
previse brinu za svoju kilazu ili prerano pocinju da koriste
maskaru, vecinjihovim roditeljima,Razgovarajte sa svojom
kéerkom pre nego §to to utini kozmetickaindustrija“ - izu-
zetno je mocan slogan koji je odjeknuo Sirom sveta.
Eticka pitanja na svim nivoima poslovanja postala su
jedna od glavnih tema na globalnom nivou. Postoji niz

~ organizacija koje se bave unapredenjem etike u poslova-

nju. World's Most Ethical Companies koje organizuje Et-
hisphere od 2007. godine, jedno je od najuticajnijih priz-
nanja koje jedna kompanija moze da dobije za eticnost u
poslovanju. Ethisphere je odao pocast najboljim etickim
kompanijama na svetu koje prepoznaju svoju znacajnu
ulogu i moguénost da uticu i pokrecu pozitivne promene
u poslovnoj zajednici i ukupnoj svetskoj zajednici, da rade
na tome da maksimiziraju svoj utlcaj gdegod je to mo-
guce,Sirom planete. " ” g W
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Simonida Aleksandra Joksimovica

jPri¢a o Aleksandru Joksimovicu isprepletana je sa pri¢om o stanju
modne industrije u zemlji polovinom dvadesewtog veka. Kad se so-
cijalizam ogradio od svetskih modnih trendova, uspostavio je novi
preovladujudi stil koji je podrazumevao prakti¢nu, jednostavnu i
besklasnu ode¢u namenjenu radnoj Zeni u kom za originalnost, in-
dividualnost i kreativnost nije bilo mesta. Nezadovoljni domacom
industrijom, zahvaljujuci poznatim $oping turama u Trstu, uz po-
_ drSku komercijalnih reklama koje su dobile vecu ulogu u predstayv-
ljanju proizvoda i usponom nove srednje klase koja je imitirala za-
padne potrosacke navike, stvarao se milje za pojavu prvog perso-
nalizovanog modnog kreatora na jugoslovenskom podrucju - Ale-
ksandra Joksimovica koji je obeleZio jugoslovensku modnu scenu.
Kada je 7. marta 1967. zvanicama iz beogradskog politickog i kul-
turnog miljea u prigodnom ambijentu Galerije fresaka prikazana
¢ Simonida, prva grandiozna kolekcija oficijelne mode socijalisticke

: Jugoslavije, bilo je jasno da je roden prvi domaci modni guru. Go-

dinu dana ranije, na poziv modnog magazina "El" u Parizu je pred-
stavio modele koje je na izboru za mis sveta nosila jugoslovenska
predstavnica Nikica Marinovi¢. Srpski Iv Sen Loren, kako ga zvala
svetska i domaca $§tampa, bio je pozvan da radi za prestiznu kucu
"Dior’, ali je to odbio, kao i nagradu za Zivotno delo Fashion Weeka,
ali neki njegovi model, poput onih iz '67. i '69. godine ili usprava re-
volucija. 0Odevao je prvu damu Jugoslavije Jovanku Broz koja je bila
pokrovitelj jugoslovenske modne industrije i njen promoter u svetu.
Uspeh Joksimovicevih kreacija iskoristio je politicki establiSment
radi promocije zemlje, $to je vrlo dobar primer kako se moda moze
staviti u sluzbu marketinga i $irih drustvenih interesa. Tako su nje-
gove kolekcije, ukljucujudi i dve najpoznatije - Simonida i Prokleta
Jerina, bile sastavni deo privrednih izlozbii mnogih medunarodnih

manifestacija. (Aleksandar Joksimovi¢ - moda i identitet, Danijela -

Velimirovi¢, Utopija, Beograd, 2008.)

Dizajn koji je ponudio Joksimovic, pericao je modnu marginalnost bal-
kanskih prostora i znacio uspostavljanje novih stilskih kodova u ju-
goslovenskoj modi. Njegov uspeh leZao je u svojstvenoj mu sposob-
nosti da ¢ita implikacije kulturnih i stilskih promena i inkorporira
ih u karakteristicnu personalnu viziju, a njegov znacaj ogleda seiu
tome $to je prvi u Jugoslaviji stvorio socijalistiCku verziju visoke mode
iprviod modne revije napravio koreografski spektakl. Iza prvog per-
sonalizovanog dizajnera u socijalisti¢koj Jugoslaviji, uskoro su se po-
javili i drugi: Mira Cohadzi¢, Andelka Shijep¢evi¢ i Dobrila Vasiljevi¢
Smiljani¢, dizajnerka rucne trikotaze iz Sirogojna, koje su inspira-
ciju nalazile u nacionalnoj kulturnoj tradiciji, i Mirjana Mari¢, krea-
torka "Jugoeksporta’. R :




