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NEMOJTE BITI DEMODE

» MILICA SLIJEPCEVIC, strucnjok za modn marketing

Koliko smo puta ¢uli izreku da odelo ne &ini Coveka. Na to bi cinici edgovorili — ne cini, ali
ga sacinjava. Uno sto je vazno znati jeste Cinjenica da se utisak o nekoj osobi stice u prvih
nekoliko sekundi. Ako utisak bude pogresan, onda je potrebno mnogo vise vremena da se
popravi. Bitan element tog prvog utiska svakako je odeca. Nezavisno od toga da li je skupa,

firmirana, po poslednjof mod...

Posludicu se refima legendame Koko
Sanel - moda je prolazna, stil je vecan. Sve
Eto je sada deo klasike, u jednom trenutku
je bilo veorma mademo. Preslo je u klasiku
zhog kvaliteta, elegancije. lepote, upotrebne
vrednosti koju daruje i pruZa potrosadima,
Pogledaje samo u svoju garderobu. Da i
maoZete da je zamisbite bez male crme haljii-
ne, bar jednog Sanel kostima | bele ko3ulje”,
kaZe u razgoveru o modi kao delu poslov-
nog identiteta dr Milica Slijepéevic, docent-
kinja Univerziteta Metropolitan | predavat
moanog marketinga.

Koliko je moda bitna za poslovne ljude?
Zname da nas drugi festo procenjuju
po garderobi.

Odelo ne &ini Soveka, ali govori o njemu. Da
o1 se predstavili u Sto boljern svetlu, uspesn
ludi iz biznisa su oduvek angaZovali krea-
tore | stiliste. Komunikacija je neprestan
proces i veoma je znacajna u svim sfera-
ma Zivota, posebno u biznisu. Maglasila
bih | ulogu 1 znaaj neverbalne komunika-
cije. Prvi utisak je najvaZniji. Ako vas neko
u startu pogre3no proceni, to moZe da ima
dalekoseine posledice, moZda i ne dobi-
jete priliku za popravni”, Cinjenica da mi
nesvesno donosimo zakljuZke na osnowu
vizuelnog doZivljaja i zapaZanja, treba da

bude jasan signal | uputstvo svakom ko se
bav biznisom da to ne sme da zanema-
ri, vec da posveti dovoljno painje izgradnji
sopstvenog, prepoznatljivog stila odevanja
Me zaboravima da je za uspeh u biznisu sve
vaino, svaki detal].

Kako garderoba i izgled deluju kao ne-
formalna komunikacija? Za%to se ne
preporuuje pretrpavanje firmiranim
stvarima?

Pre svega zbog toga 3lo garderoba sludi
da istakne vasu lifnost, ono po femu ste
drugadyji, zanimljiviji, pa 1 lepdi od drugih.
Gomila firmiranih stvan pre svega ukazuje
na odsustvo stila | prisustvo nesigumost
Moderan je ona| ko prati diktirane modne
trendove, stil ima onaj ko prati sebe, svoju
liEnost | stil uskiaduje u suptilnoj | dovoljol
meri da ne deluje zastarelo ili dermode, ane
odstupa od sebe po svaku cenu,

U vaZoj monografiji ,Medni marketing”
u izdanju HERAedu pisali ste pored
ostalog i o0 znaZaju i razvijenosti modne
industrije u bivioj Jugoslaviji. Kakva je
sada situacija?

Nasa akutelna modna industrija pokazu-
|e jasne znake oporavka | vracanja stare

slave. Pre svega nasi dizajnen su ostva-
nli sjajne uspehe u inastranstvy, a zatim
I nase modne kuce koje mogu da se po-
hvale 2nadajnim rezultabma wvezano za
1ZvoZ | nastup na stranim tr&idtima, Dodat-
no, marketinski timowvi globalnih modnih
brendova su nas mapirali kao zanimljivu
publiku i potencijalne kupce, pa nas ne za-
pbilaze. To je ohrabrujude i inspirativno za
SVE UCEesnike.

Koliko se kod nas posvecuje paZnja ko-
munikaciji uz pomoé mode?

Ako je pitanje vezano 2a ta kolike mi moduy
stavljamo visoko na lestvic) vrednosti, od-
govor j@ da, moda |e visoko pozicionirana.
Ako e pitanje da Ui je visoka moda prisutna
kod nas, odgovor je skoro suprotan. Medu-
tim, mi ulaZzemo napore da se to promeni
U okviru Centra za komunikacije Flou, &iji
sam osnivac | direktorka, pokrenuli smo
jedinstven sistem za uspostavlianje siner-
gije izmedu edukacije | biznisa. Prw doga-
daj je odrZan u oktobru 2017, pod nazivom
FEBS Master Class — Komunikacija u w-
soko| modi. Direktorka komunikacija £an
Pola Gotjea nam je govonla o iskustvima |
praks: ove kuce visoke mode. Cilj je bio da
ucesnicima nase modne indistrije, ali | aka-
demsko] Zajednici, pruimo moguénost da
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se direktno pove?u | upoznaju sa nadinom
rada kute visoke mode - Zan Pol Gotje.

Koliko nafi dizajneri mogu ekonomski
da valorizuju svoj rad?

Prcma podacima Privredne komore Sr-
bije, spoljnotrgovinski saido u proizvodnji
tekstila je negativan | minus iznosi 214
miliona dolara, a u proizvodnji odevnih
predmela pozitivan i iznasi oko 28 miliona
dolara. Ako se posmatra cela tekstina
grana, ukupan saldo je negativan za 187
miliona dolara. Ova grana industrje je kod
nas u procesu daljeg razvoja. Ekonomska
isplativost | status nasih dizajnera su u
direktnoj vezi sa plateZnom sposobnoséu
gradana, odnosno potencijalrih kupaca.
Svakako da postoje dizajnen koji su uspe-
li da se ekonomski osnale, zgrade svoj
brend | ntezivno se dalje razvijaju.

Koliko se dobar stil kod nas ceni?

Postop knti¥na masa zamteresovanih koji
su posveceni negovanju stila 1 lepote i u
skladu sa moguinostima, spremni su da
uloZe u 13} deo svoje binost koj je vaZan
| U bizrusy | U svakodnevnom Bvotu. Kod
nas su na ceni domadi dizajnen. Tome u
velikoj men doprinosi | razvoj na akadem-
skom nivou. Neki od nasih viSestruko na-
gradivanih studenata vec grade svoj brend.
Zapamtite @worguca_clothing i pratite.
Siguma sam da ¢emo uskoro svi pole-
leti d2empere koje kreira lvana Kucanski
Vorguca Na medunarodnom takmile-
nju Fashion Scout South East Europe (FS
SEE), koje je u toku, od ukupno devet polu-
finalista, dve su nade studentkinje, u klasi
profesora Aleksandra Protica.

Ko su kod nas uticajni modni dizajneri,

ljudi koji su napravili neSto vie | na
svetskom nivou?

Iz prethodnih generacia zdvaja se, bez
konkurencije, kreator Aleksandar Jok-
Aleksandar Protic, profesor modnog di-
zana na Fakultetu digtalnih umetnosti
Univerziteta Metropolitan koji 20 godina
stvara u Lisabonu, a sada imamo fast da
udi nade studente; Bata Spasojevic je ostao
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u Beogradu (. Individual’) | to ga ne spre-
Zava da pravi sjajne kolekcije. Podsetimo
se neverovatnog uspeha u oktobru 2016.
na New York Fashion week sa fenomenal-
nim tada B2-godiénjim modelom, legen-
darmom Tamarom Baki¢; Roksanda Iindié
(.Roksanda") koja &ivi u Londonu i Gje mo-
dele nose velke svetske zvezde | poznate
i¥nost medu kojima su Kejt Midlton, Gwi-
net Paltrou, Kejt BlanZet, Lejdi Gaga; zatim
Dragana Ognjenovic¢ | Verica Rakolevic
svakako su imena koja su znalaino dopri-
nela nasoy prepoznatljivosti u svetu mode.

Koliko nafe 2ene imaju ukusa za obla-
Zenje? Stranci nam Cesto zameraju
da se previde otkriva | u dnevnim, a
posebno u velernjim odevnim kombi-
nacijama?

Poznat mi je taj stav stranaca. Lepota je
uver U oku posmatrala RazliCite kulture
neguju razlicite vrednost.. Ako nas posma-
tra prosedan Francuz, razumijiv je takav
stav. Francuskinje su diskretne, negovane,
vole prirodan stil, nisu napadne, sofisticira-
ne su. Krase ih Sarm i 2enstvenost, koji mi
se veoma dopadaju. Savetovala bih nadim
Zenama kada su u dilerni Sta da obuku, da
se ipak obuku.

Kada idete na poslovni sastanak, 5ta
najradije obuéete?

Volim nade domace dizajnere. Crni kostim
ili haljinu Dragane Ognjenovic il pantalone
i 2aket Vence RakoZevic. Udobno i elegant-
no. Sigurna sam da ¢u se osecati dobro to-
kom ditavog dana | adekvatno odevena za
sve prilike, primecena na nadin koj delim.
Ne viSe od toga.

Kako uopite mladi dizajner postaje
prepoznatljiv na triiftu rada? Koji su
koraci do uspeha?

Miadi dizajner koji pronade magitnu for-
mulu te spoji talenat, sopstveni izraz |
dode do kupca/potrofala, mole sebe
smatrati uspednim. Dakle, sve 5to se de-
Sava u modnoj industriji, posebno pojava
| opstanak miadih dizajnera, proverava se
na trist, Triste j¢ mesto gde se prula
odgovor na sva pitanja vezana za uspeh u

bilo kojoj industriji, pa | modnoj. Unapred
pripremljen recept 2a uspeh ne postoj. Ve-
liki rad, talenat | upornost daju rezultat, ali |
dalje uspeh nije zagarantovan.

Koja sve to znanja i veStine mladi di-
zajneri treba da imaju da bi uspeli u
svom poslu?

Potrebno je diroko, ne samo usko strufno
obrazovanje. Sposobnost sagledavanja
kompletne slike, pracenje svega 5to se
dedava oko nas, zatim u svetu mode | na
modnom triistu, kako bi uspedno predw-
del trendove | prudili kreativni | ekonomski
isplativ odgovor, od zuzetne je vainosti,
Znanja iz domena menadimenta, marke-
tinga, veStine komunikacije, prezentacije
(zastupljenost na druStvernm mreZama,
pre svega Instagramu, prisustvo u me-
dijima, ufedte na modnim dogadajima,
pojavijivanje na ostalim znalajnim sku-
povima). Na Univerzitetu Metropolitan,
Falul fioitatri okl
Modni dizajn, u okviru predmeta Modni
marketing koji predajem na zavrsnoj go-
dini studija, nadim studentima prenosimo
Citav set znanja | veStina jer smatramo da
samo kompletno obrazovana csoba mole
spremno da odgovori na sve (zazove | ve-
oma Zestoku konkurenciju. Nase buduce
dizajnere edukujemn tako da | teorijski |
praktiéno razumeju triidte | znalaj | ulogu
marketinga. Ta znanja | vestine su neop-
hodni za uspe3no pozicioniranje na tr2istu.
I na krayu, ali ne | najmanje valno, istakla
bih da su za miade dizajnere posebno va-
2ni znanja | vestine 12 oblasti upravijanja
razvojem kanjere.

Da li moZe da se prati moda sa male
novea?

Sve je mogude kada je moda u pitanju,
mada nije uvek lako. Zato je imperativ iz-
graditi sopstveni stil | uz pomot odredenih
modnih detalja, ufiniti da kombinacija de-
luje svele, odnosno u skladu sa modrum
trendowma. Uvek je bolje biti moderan
(savremen) nego demode (zastareo, pre-
vaziden).

Koliko je te$ko odriati se u tom svetu
mode?
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Posebno je teSko iCi u korak sa zahte-
vima moane ingustrije. U Woku jedne
godine najmanje dva puta. a sve Cesce
velkl svetski Drendovi na svaka tn-Cetirl
meseca 1ZDacuju nove kolekcije. To je di
namika koja tradi potpunu posvecenost
| Istrajnast, Kao | vrhunsku matematiku
Hlanovi, realizacija, prodaja, ljudi zapo-
sleni U moano] industrj, reklama, ukupni
marketinski troskovi, sve mora biti izme-
renc | pretoceno u ceny moanog odevnog
precmeia Kojl aolazi go Krajnjeq Kupca

O Zel Ga Kup

MNa koji nadin su povezani industrija
odece i ekonomija? Hoée li masovna
proizvodnja odece ,ugasiti® unikatnu,
dizajnersku odecu?

Oniajn prodaja modne garderobe na glo-
balnom nivou napravila j@ neverovatan
planetrani bum | promene u modnoj in-
dustriji. Generacija milenijalsa | Z gene-
racije uglavnom Kupuju onlan. Njima se
posebno bave velike svelske modne kuce
dobar primer je kolekclja Dolce&Gabbana
zaprolece i leto 2018, Inspirativno je to Sto
sada Zene | muskaro u dalekim, nerazvi

jerim zemljama, mogu da se upoznaju s3
autorsiom delima velikih svelskih dizaj-
nera. [o sve ima visestruku korist | deluje
veoma edukativno, doprinoseci razvoju
stila. Masovnost nece ..ugasiti® unikatnu
dizajnersku odecu. Mistim da ce potreba
Judi da budu drugadiji dodatno podsta-
€1 razvo] ovog elitnog segmenta svetske
modre industrije. Imperija £an Pola Go-
tjea pociva na JU kupaca za koje se krel

raju speciain model po porudzbin

PRVI UTISAK JE NAJVAZNIJI. AKO VAS NEKO U STARTU POGRESNO PROCENI,
TO MOZE DA IMA DALEKOSEZNE POSLEDICE, MOZDA | NE DOBIJETE PRILIKU ZA
,POPRAVNI“, CINJENICA DA MI NESVESNO DONOSIMO ZAKLJUCKE NA OSNOVU
VIZUELNOG DOZIVLJAJA | ZAPAZANJA, TREBA DA BUDE JASAN SIGNAL |
UPUTSTVO SVAKOM KO SE BAVI BIZNISOM DA TO NE SME DA ZANEMARI




