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 Mаркетинг и уметност УМ  

1 
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унапређења екстерних односа с јавношћу, II Meђународни научни скуп о развоју тржишне 
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образовања”, Meђународна научна конференција Образовање и привредни развој Србије, Центар за 

стратешка истраживања националне безбедности, 2012.  
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Ненад Перић, Милица Васиљевић Благојевић, Влада Боторић, Спортски мегадогађаји и односи с 

јавношћу, VII Међународна конференција менаџмент у спорту, Алфа Универзитет, Београд, 2011. 
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породичним фирмама, Маркетинг, 3/2013. Vol. 44., стр: 274-285 

ISSN 0354-3471    УДК 339+658   COBISS.SR-ID 749828   

М51 

(3) 

19 
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ISSN: 1820-4996         УДК 323.1 (=163.40)         COBISS.SR-ID 125448460 
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Ненад Перић, Нова метода класификације истраживања у оглашавању, презентована у 

магистарском раду и књизи Планирање медија и медијских кампања, Чигоја штампа и Аутор, 
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Збирни подаци научне активност наставника 

Укупан број цитата, без аутоцитата  



Укупан број радова са SCI (или SSCI) листе 2 

Тренутно учешће на пројектима Домаћи Међународни 

Усавршавања: ВШМУ-Факултет за филм и 

телевизију, Братислава, специјализација медија и 

продукције  

 

Други подаци које сматрате релевантним:   

- Декан Факултета дигиталних уметности Универзитета Метрополитан oд 1. јануара 2013 године 

- Члан Сената Универзитета Метрополитан oд 2011 године 

- Практикум и књига (са измењеним и проширеним реиздањем у 2011): Ненад Перић, Невена 

Красуља, Ивана Гујаница, “Медијске, ПР и бренд тенденције”, Чигоја штампа и Аутори, Београд, 

2010.    ISBN: 978-86-7558-752-1    COBISS.SR-ID 176667919 

- Књига: Ненад Перић, “Планирање медија и медијских кампања”, Чигоја штампа и Аутор, Београд, 

2008.  ISBN: 978-86-7558-575-6 (ČŠ)    COBBIS.SR-ID 148214028 

- Рецензент уџбеника “Принципи маркетинга у исхрани” аутора Милице Васиљевић Благојевић, 

Висока здравствена школа струковних студија, новембар 2012.  

- Од 18-те до 29-те и првог наставничког ангажмана стално запослен као: ПР менаџер, маркетинг 

менаџер, бренд менаџер и директор маркетинга 

- Од 29-те ангажован и као стручни консултант за маркетинг и односе с јавношћу у више фирми 

- Редовни члан СеМа (Српско удружење за маркетинг) 

- Више забележених ТВ и радијских гостовања и интервјуа за штампу-као стручњак за медије и ПР  

- Одржао више трибина на тему медија, односа с јавношћу и њиховог утицаја на друштво и сл. у 

Београду: током 2008 (по две у: Дому омладине Београд, ДКСГ и Библиотеци града Београда), и једну 

током 2010 и 2011 у ДКСГ 

- Toком 2011 и 2012 подржао пројекте НВО Видо и гостовао у њима као стручњак за медије 

- Стални саветник за питања маркетинга, брендирања и односa с јавношћу: Манга Травел, Београд   

- Ненад Перић: “Закон о оглашавању поспешује креативност“,Табоо, јун-август бр. 19/20, 2005 

- Ненад Перић: “Планирање медија-стање и перспективе“,Табоо, април, бр. 18, 2005 
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